市场营销课程实训系列项目之  价格策略分析

一 实训目的
熟悉影响企业定价的主要因素,分析企业产品定价的主要目标；了解掌握基本的定价方法,学习应用定价的技巧,变价的策略。
二 实训组织
教师向学生给出市场上某行业某类产品的价格竞争现状的基本资料（麦当劳或肯德基价格资料）.学生以小组为单位在市场上收集该类产品中相近产品的不同企业的定价情报,及了解存在的问题.

三 实训要求
以实际市场情报为依据,为其中的一项产品提出变价的依据,并拟出相应的变价策划方案.具体包括：
1. 分析麦当劳或肯德基产品定价的依据；

2. 分析麦当劳或肯德基产品定价的主要目标；

3. 分析麦当劳或肯德基产品定价的主要方法；

4. 分析麦当劳或肯德基产品定价的主要策略；

5. 分析麦当劳或肯德基产品变价的主要策略。
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