2009级市场营销专业

《市场调查与预测》项目实训计划

一、实训目的

《市场调查与预测》是一门综合性、应用性很强的课程，需要通过实践教学环节提高学生的实际分析、解决问题的能力。通过本次实训帮助学生基本掌握市场调查与预测的基本程序、核心技术、技能要求以及培养学生团队合作精神，培养学生熟练使用日常办公系统等常用软件的能力。

二、实训内容  
《关于武汉市2010年啤酒市场需求状况的调查与2011年需求预测》
具体内容包括：
1进行项目分析，制定调研计划、确定调查内容与调查对象；

2选择调查方法，设计调查问卷；

3选择调查样本，实施调查活动；

4进行调查资料的整理分析与预测；

5撰写、提交调研分析报告。

三、实训组织

将2009级市场营销专业1.2.3.班同学划分为若干项目小组，小组规模一般为4人，组团的时候应注意小组成员在知识、性格、性别与技能方面的互补性。各项目小组选举项目负责人以组织、协调本小组的各项工作并对小组成员完成工作情况进行评分。由于市场营销调查的很多环节均需要小组成员共同完成，因而无特殊原因中途不允许组员变动。

四、实训要求

1.每一项目小组应充分发挥小组成员的个人积极性，注意分工、协作与配合，增强团队意识。

2.建议各项目组在每一实训环节开始前重温教材相关章节并进行交流讨论，确定方案。
3. 各项目小组在提交调研报告打印稿的同时需提交相关工作文件，包括：正式调研计划（方案）、所收集的调查问卷、调查数据汇总材料等调研报告工作底稿；
4.各项目组应同时提交调研报告电子演示文档（.ppt格式30张左右）。
5.所提交的正式文件一律采用打印稿，并发送相应电子文档压缩包至wuhanzsj@sina.com（以小组负责人姓名为邮件主题）。 
6. 调研报告封面统一采用规定格式（字数不少于5000字），每一项目组回收有效问卷数不得少于100份。
7. 提交调研报告截至时间：2011年1月7日16时。
五、实训环节时间安排建议
	时间安排
	实 训 内 容
	课 时
	实训方式

	12.27（一天）
	设计市场调研方案
	6课时
	分组讨论

	12.28~12.29
（二天）
	选择调查方法与调查方式，设计调查问卷
	12课时
	分组讨论

	12.30~12.31；（二天）
	根据所确定的调查方法，收集市场信息资料，实施调查活动
	12课时
	社会调查

	1.3~1.4
（二天）
	整理和分析市场信息资料
	12课时
	分组讨论
总结

	1.5~1.7
（三天）
	撰写市场调研报告
	18课时
	小组总结
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