市场营销课程实训系列项目之  产品策略分析
一 实训目的
熟悉产品的整体概念,产品组合策略, 品牌与包装策略、新产品开发策略,产品市场生命周期策略等的原理与应用.

二 实训组织
在教师指导下,由学生按照已定的4人为一组的研究性学习项目小组,确定项目负责人.并经教师确认选择2—3个类型的产品作为研究的样本.

三 实训要求
由小组组织市场调研,针对样本产品的整体概念,市场生命周期等问题收集市场信息,确定所研究产品的整体概念和市场生命周期阶段.根据研究结论,针对该产品的竞争和营销现状提出改进方案.
具体包括：
1,该产品的产品整体概念可以怎样表达.

2,该产品处于生命周期的什么阶段？有哪些特点？.

3,该产品组合有无进一步开发的可能？.

4,该产品的品牌能否延伸,包装可否进一步调整？
5. 根据研究结论,针对该产品的竞争和营销现状提出改进方案.
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