2009市场营销专业《市场营销学》系列实训项目之：营销渠道策略分析（二）

一、训练目的：

1、熟悉、掌握中小企业是如何选择分销渠道模式的。

2、了解企业现有渠道运行的状况及存在的问题。

3、了解企业是如何化解渠道矛盾和冲突的。

二、训练组织：

通过现有学习小组合理分工，分别采集不同的资料和数据，但在之前要统一认识、统一口径、基本统一判断标准；讨论要充分，组长负责最后报告的形成。

三、训练要求：

1、通过对武汉市的不同行业的企业进行分析后，各小组根据所选行业企业（或产品）进行实地调查走访，了解其渠道选择、渠道运行、渠道管理的状况。

2、总结走访企业的渠道状况及渠道选择的一般模式。

3、指出调查企业渠道设计、运行、管理中的问题。

4、针对渠道运行中存在的问题，提出具体的解决措施。

5、分析报告最迟于6月17日前提交电子文档与打印稿
6、附分析报告封面：见下页
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