市场营销课程实训系列项目之  整合传播策略分析
一 实训目的
通过实训，使学生掌握最常见的新产品市场与推广策划的方法与技巧，同时增加学生对市场的感性认识。
二 实训组织
在教师指导下,由学生自由组合成4—6人为一组的产品推广小组,并确定负责人.根据所学习的促销组合知识及四种主要的促销组合策略,结合本地市场实际,为SAT-119产品的市场导入设计促销组合方案,并组织实施..
三 实训内容
1,小组根据所选典型产品SAT-119迷你型简捷灭火具结合课堂理论学习，认真对该产品及市场进行研究，如产品的性能、特色、目标消费者及消费行为，竞争对手的情况等等,完成对这一产品市场的分析报告；
2,拟定拟定该产品的市场导入的促销组合方案及后续的推广方案，并制成PPT在课堂上进行交流。
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